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Wirtschaftsplan 2018

Erfolgsplan 

 Erträge                  193.550 EUR 

 Aufwendungen   637.550 EUR 

 Jahresergebnis   -444.000 EUR 

Vermögensplan/Finanzplan 

 Einnahmen   463.500 EUR 

 Ausgaben     463.500 EUR 



Wirtschaftsplan 2018

 WTG übergreifend

 Relaunch Homepage (fehlende Updates, erhöhtes 
Sicherheitsrisiko) 

 EDV-Integration in Stadtverwaltung

 Projekt iCANVAS mit HFR, hgv und WTG

 Hgv-Finanzpool zur Förderung der Aktivitäten und 
Aktionen 

 Umlage Kosten in WTG Wirtschaftsplan, nicht mehr 
Stadt 



Wirtschaftsplan 2018

 Tourismus 
 Zielgruppe „Best Ager“, Wandern, Rad, Kultur, Natur
 Premiumwanderweg Bad Niedernau, Weiler, Schwalldorf 

Wegebaumaßnahmen
 Pflege der Wanderwege (SBW und PSW)
 Aber: Fördermittel (PLENUM und LK) 
 Marketingpool LRA TÜ für PWWs
 Neue und alte Produkte mit überarbeitetem Design, 

„Rottenburg A-Z“
 Neuer Rottenburger Bildband, neue Postkarten und Souvenirs
 Naturbeobachtungswand Bischoff-Baggersee
 NET: „Rad und Kunst“ und Strategieprozess Kohl & Partner
 Neue Stromsäulen an Wohnmobilstellplatz



Wirtschaftsplan 2018

 Stadtmarketing 

 KIR stärken und fokussieren

 Generationenfreundliches Einkaufen 

 Veranstaltungen

 Neukonzeption Goldener Oktober

 Nikolausmarkttassen

 SWR 1 Pop & Poesie am 20. Juli 2018 

 Rock.Pop@ZOB am 3. und 4. August 2018



Stellenplan 2018 - Citymanagement

 Warum Personalkosten und finanzielle Mittel im 
Bereich Citymanagement notwendig sind:  
 Citymanagement ging am 04./11. Juli 2017 wieder an WTG
 Durch Mitarbeiter/in Citymanagement und Tourismus 

(50%) mit Aufgaben aus dem Citymanagement und 
Tourismus sollen diese Bereiche personell gestärkt werden

 Zusätzliche finanzielle Mittel notwendig, um Projekte 
nachhaltig, überzeugend und aktiv umzusetzen

 In Ergänzung zu Wirtschaftsförderer optimale Synergie 
(innerstädtische Wirtschaftsförderung)

 Einheitlicher Ansprechpartner
 „Jetzt passiert was!“ 



Stellenplan 2018 - Citymanagement

 Mitarbeiter/in Citymanagement und Tourismus, Entgeltgruppe 8

 Stellenbeschreibung:
 Unterstützung und Vermittlung von expansions- und gründungswilligen 

Interessenten in Absprache mit der Betriebsleitung

 Betreuung Arbeitsgruppen aus Innenstadtentwicklungsprozess und Umsetzung 
Projekte

 Pflege und Aktualisierung Leerstandsbörse

 Netzwerkarbeit, Kontakt zu Eigentümern, Interessenten und Akteuren in der 
Innenstadt gemeinsam mit der Betriebsleitung

 Laufende Aktualisierung Datenbestand

 Unterstützung  bei der Erstellung von touristischen Produkten und 
Marketingmaßnahmen

 Laufende Projektarbeit im Bereich Tourismus

 Presse- und Öffentlichkeitsarbeit in den Bereichen Citymanagement und 
Tourismus

 Anforderungen: 
 Betriebswirtschaftliche Kenntnisse sollten vorhanden sein 



Stellenplan 2018 - Citymanagement

 Bisherige Tätigkeiten
 Wiederbelebung Leerstandsbörse

(proaktiv und reaktiv)

 Betreuung ansiedlungswilliger 
Unternehmen im Innenstadtbereich

 Anschreiben potentieller 
Gewerbetreibender (ca. 30 Stück)

 Top Magazin Interview und Anzeige 



Stellenplan 2018 - Citymanagement

Citymanagement Wirtschaftsförderung

Innenstadtbereich Gewerbegebiete und außerhalb Innenstadt

Handwerkerausweise, Mietpreise, 
Denkmalschutzfragen, hgv-
Mitgliedschaften, Aktionen und 
Veranstaltungen der WTG und Stadt, TK-
Anbieter, Fördermittel

Breitbandanbindung, Fachkräfteinitiativen, 
Grundstückspreise, Unterstützung 
Kammern, Baugenehmigungen, 
Fördermittel

Ansprechpartner, bei dem man spontan 
„kurz vorbeischauen kann“

Ansprechpartner, der sich um die Belange 
kümmert

Kommunikationsmodelle für 
Innenstadtakteure, aktive Vernetzung

Kommunikationsmodelle für Konzerne, 
Unternehmen, aktive Vernetzung 

Standortmarketing für die Innenstadt Standtortmarketing für die 
Gewerbegebiete

Kommunikation, regelmäßige Treffen, Abstimmung und Weitergabe von Informationen



Mitgliedschaft bcsd

 bcsd – Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutschland e.V.

 Organisation: Bundesverband und Landesverbände

 Treffen: Stadtmarketingbörse und Stadtmarketingtag auf Bundesebene. Frühjahrs- und 
Herbsttagung auf Landesebene.

 Mitglieder insgesamt: 409 insgesamt

 Mitgliedsbeitrag pro Jahr Euro 600,-

 Vorteile
 Vorzugspreis bei Veranstaltungen des bcsd (z. B. Erfahrungsaustausch, Stadtmarketingbörse, etc.), 

Nachlässe bei Tagungen und Seminaren auch für hgv und Stadt

 Ansprechpartner und Informationsquelle für aktuelle Themen rund um das Stadtmarketing 

 Regionale Netzwerke

 Zugang zu Mitgliederbereich mit Projekt-, Film-, und Referentenpool sowie Best-Practice-Beispielen

 Zugang zu Kennzahlen – auch im Vergleich mit anderen Städten

 Vergünstigungen auf Produkte und Dienstleistungen bei Kooperationspartnern

 Profitieren von Lobbyarbeit des bcsd

 Anbieter von Seminaren



Mitgliedschaft bcsd



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


