
GEMEINDERAT 13.12.2016



Jahresabschluss 2015



Übersicht: Bilanz 2015

 Bilanzsumme: 554.320,20 EUR

 Umsatzerlöse: 145.148,67 EUR

 Jahresergebnis: - 246.375,62 EUR

=> + 18.624,38 EUR (vgl. städt. 
Zuschuss)

 Kassenbestand: 484.827,03 EUR

 Die Zuschüsse der Stadt (265.000,-
EUR) werden in der Bilanz als 
Kapitalrücklage gebucht 



Bilanz 2015

 Anlagevermögen: 

Sachanlagen 6.833,-

 Umlaufvermögen:

Vorräte 4.218,31

Forderungen und sonst. 
Vermögensgegenstände 55.069,47

Kassenbestand 484.827,03

 Rechnungsabgrenzungsposten

3.372,39

 Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital 5.000,-

Kapitalrücklage 265.000,-

Jahresfehlbetrag 246.375,62

 Rückstellungen

Sonstige Rückstellungen 44.881,-

 Verbindlichkeiten

485.814,82

Aktiva 2015 Passiva 2015



Kassenbestand

 Die Konten der WTG mbH wurden zum 
1.1.2015 auf den Eigenbetrieb 
umgeschrieben und die Salden, bis auf die 
Girokonten, übertragen.

Die beiden Geschäftsgirokonten des 
Eigenbetriebes starteten bei 0,- EUR

 Eine Rückübertragung der Gelder  auf die 
WTG mbH i.L. erfolgte auf Grundlage des 
Übertragungsvertrages im März 2016



Gewinn und Verlustrechnung 2015

 Umsatzerlöse 145.148,67

 Materialaufwand 110.710,92

 Personalaufwand 183.297,03

 Abschreibungen 2.985,98

 Sonst. Betriebl. Aufwendungen 99.733,91

 Sonstige Zinsen und ähnliche Erträge 205,-

 Zinsen und ähnliche Aufwendungen 13,33

 Ergebnis -246.375,62 



Übersicht: Stellen

Betriebs-
übergang 

2015

1 Vollzeit

2 Teilzeit

1 Geringfügig Beschäftigter

2 Auszubildende/DHBW

Ab 09/2015

2. Vollzeitstelle



Lagebericht/Tätigkeitsbericht 
2015/2016

Betriebsausschuss WTG 



EIGENBETRIEB WTG

 Implementierung Eigenbetrieb im ganzen Jahr 2015f

 Sehr angespannte Personalsituation bis ins letzte Quartal 2015

Wirtschaftsförderungs- und 

Tourismusgesellschaft 

Rottenburg am Neckar mbH i. L. 

Wirtschaft Tourismus 

Gastronomie

Rottenburg am Neckar 

Wirtschaftsförderungs- und 

Tourismusgesellschaft 

Rottenburg am Neckar mbH



Gäste- und Kundenbetreuung in der 
WTG



 50 Stunden/Woche ist 
die WTG Tourist-Info 
Montag bis Samstag 
durchgehend geöffnet
und das von 2 
Mitarbeiterinnen im 
Schichtdienst + 1 Azubi.

 Frequenz nochmals seit 
2013 stark angestiegen 
bei konstanter 
Mitarbeiteranzahl seit 
dem Jahr 2000

Eine zusätzliche 
Auszubildende ab 09/2014 

Die WTG Tourist-Information



Entwicklung Stadtführungen

Betriebsausschuss WTG 



10 Jahre Sonderstadtführung 5.6.16



Übernachtungen



Messe/Social Media/ Internet



Betriebsausschuss WTG 



Prospekte



SWR 1 Pop & Poesie 12.7.2015





Kooperationen

- Neckar-Erlebnis-Tal e.V.

- Kreis Touristiker Treffen

- Schwäbische Alb Tourismus       
-> Städteperlen



Premiumwandern 2016

Projekt mit dem Landkreis Tübingen, Stadt 
Tübingen, Mössingen, Nehren, Ammerbuch

1. Fertigstellung 
Premiumspazierwanderweg:

 Wurmlinger Kapellenwegle

Fertigstellung vorgesehen April 2017

2. Umsetzung des Premiumwanderwegs

 Bad Niedernau, Weiler, Schwalldorf



Stadtmarketing

 Goldener Oktober
 Neues Design für 2017 

geplant

 Nikolausmarkt
 2016 Ausweitung der 

Öffnungszeiten Fr. und 
Sa. bis 21 Uhr



Stadtmarketing

 Schaufensteraktion Eisenbahn
 In Kooperation mit dem 

Modelleisenbahnclub

 Sondernutzungsgebühr
 Erstellen der Bescheide und 

Feststellung der Reduktionen

 Gremienarbeit
 Zusammenarbeit mit HGV 

Einzelhandel - Teilnahme an 
Sitzungen

 Fair Trade Steuerungsgruppe 
(Apfel-Mango-Saft; 
N! Einkaufsführer)

 RoMärkle



Stadtmarketing – Kaufhaus Innenstadt

 KIR Koordinationsgruppe:  
7 Sitzungen (Januar 2015-
September 2016)

 KIR Workshop
 Beauftragt wurde die 

Dialogmanufaktur
 Zwei interne Workshops 

fanden 2016 statt
 3. Workshop, zu dem 

breiter eingeladen wird, 
wird für das 1. Quartal 
2017 geplant



Stadtmarketing – Kaufhaus Innenstadt

 Weihnachtsbeleuchtung

 Erarbeitung eines 
Konzepts und Vorlage im 
Betriebsausschuss und 
Gemeinderat

 Beauftragung des Büros 
lichtraumstadt Planung 
durch KIR

 1. Workshop 15.11.2016 
(TN: Vertreter von GR, 
KIR, hgv)



Stadtmarketing – Kaufhaus Innenstadt

 KIR Schaufenster

 25. Ausgabe am 
26. November 2016

 Mitwirkung an 
Gestaltung in 
Redaktionskonferenz

 Redaktion in Form von 
Texten und Bildern



Stadtmarketing – Kaufhaus Innenstadt

 Projekte 2015
 Innenstadt Lichtworkshop

 Nette Toilette 

 Kinowerbung (Frühjahr + Winter)

 2 Abfallbehälter

 Überwinterung Pflanzen Marktplatz

 RoMärkle e.V. 

 Beleuchtung Weihnachtsbäume

 … 
 Ausgaben 2015: 18.869,33 Euro



Stadtmarketing – Kaufhaus Innenstadt

 Projekte 2016

 KIR Internetseite 

 Überwinterung Pflanzen

 Vortrag zum Thema „Regional.Digital“

 Kinowerbung

 KIR Workshop 

 Workshop Weihnachtsbeleuchtung

 …

 Ausgaben 2016: 18.969,96 Euro



Kennzahlen im Einzelhandel 2015

Kaufkraft, 
Umsatz und 
Einzelhandels
zentralität

Zahlen erhoben von der IHK Reutlingen, 
Tübingen, Zollernalb

Veränderungen im Vergleich zu 2013

 Einzelhandels-Kaufkraft pro Kopf: 6.589 
Euro (+1,7)

 Einzelhandelsumsatz pro Kopf: 3.878 
Euro (+1,1)

 Zentralitätskennziffer: 66,0 (2013: 64,4)



Kennzahlen im Einzelhandel 2015

Kaufkraft, 
Umsatz und 
Einzelhandels
zentralität



Kennzahlen im Einzelhandel 2015

Kaufkraft, 
Umsatz und 
Einzelhandels
zentralität



Prüfungsbericht 
Jahresabschluss 2015 durch das RPA



Empfehlungen an den Gemeinderat

1.  Der Jahresabschluss und der Bericht über 
das Geschäftsjahr 2015 der WTG werden wie 
vorgelegt festgestellt. 

2. Der Jahresüberschuss 2015 (18.624,38 EUR) 
der WTG wird der Zuschusszahlung 2016 in 
Abzug gebracht.

3. Der Betriebsleiterin wird Entlastung erteilt. 


